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Bakgrund

Besoksnaringen har vuxit mycket under de senaste
tio aren och ses numera som en av Sveriges
basnaringar. Det har genomforts projekt tidigare for
att skapa ett samarbete mellan kommunerna i syfte
att starka besoksnaringen. Det senaste slutfordes
2014 och en av slutsatserna var att det saknas en
huvudman for som ansvarar for att samordna och
utveckla arbetet inom turismen.

Ett tidigare tillvaxtprojekt, Cykla & Vandra i Sju-
harad, har fortsatt genom att fem av kommunerna
arbetar tillsammans. Det gors ocksa enskilda sam-
arbeten kommuner emellan, men utan kontinuitet.
Nuvarande tillvaxtprojekt, Destination Boras-
regionen, har som syfte att ta fram en gemensam
strategi for besoksnaringen och en strategi for hur
medlemskommunerna samverkar i fragan.

Ytterligare forstarkning

Infor att kommunalférbundet inférde en ny modell
for fordelning av tillvaxtmedel, gjordes en analys av
naringslivets behov*, dar ett av behoven var starkt
attraktionskraft. Besoksnaringen ar ett verktyg av
flera for att starka attraktionskraften.

| Vastra Gotalands regionala utvecklingsstrategi,
som antogs i februari 2021, pekas fem omraden ut
som ar av sarskilt stor betydelse for regionens
konkurrenskraft och tillvaxtpotential. Bestksnaring
samt kulturella och kreativa naringar ar ett av de
omradena.

*Behovsanalys Naringslivet i Sjuharad — (Kontigo april 2019)



Besoksnaring och regional utveckling

Besoksnaringen ar en del av naringslivet och har de

senaste tio aren pekats ut som Sveriges nya basnaring. Foérdelning besoéksnaringens omséttning i Sverige
Detta med anledning av tillvaxttakten i bade omsattning
och antal sysselsatta. Enligt Tillvaxtverket omsatte
besdksnaringen i Sverige 306 miljarder kr ar 2019,
varav ca tva tredjedelar landar i den lokala ekonomin.
Besdkare handlar i vara butiker, ater pa restauranger,
bor pa vara boendeanlaggningar, betalar for att delta i
aktiviteter osv. Detta bidrar i sin tur till att vara
naringsidkare okar sin omsattning och kan t ex utoka
oppettider, vilket genererar battre kommersiellt utbud
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for vara invanare. Det gor ocksa att naringsidkaren kan Att besdkare kommer till oss och far fina upplevelser
t ex anstalla fler personer eller sjalv leva pa sitt arbete, gor platsen attraktiv o bidrar till att fler vill bo eller
vilket 0kar sysselsattningen. Besdksnaringen ar ocksa arbeta pa platsen. Besdksnaringen ar viktigt for att
en naring som manga kommer i kontakt med som ett skapa attraktionskraft, aven om det ar andra faktorer
forsta jobb. som ocksa bidrar.



Processen

Arbetet har pagatt ca ett ar och under hosten 2020
har vi anlitat en konsult, Kairos Future, for att leda
oss i processen. Det har inneburit djupintervjuer
med nyckelpersoner, tre halvdagsworkshops
tilsammans med foretradare och aktorer inom
Borasregionen/Sjuharads besoksnaring arbetat
med att ta fram en ny vision och strategi som ska
vagleda vart arbete de kommande fem aren. Over
40 foretagare, tjansteman och politiker har varit
involverade i processen. Tillsammans har vi hittat
fram till en strategi som vi alla kan samlas bakom,
som kan leda oss in i framtiden och som moter de
utmaningar och krav som stalls pa oss i en allt mer
snhabbrorlig och komplex omvarld

Stort tack

till alla som varit delaktiga i processen — genom
intervjuer, i workshops, i diskussioner och som
bollplank.

Natverket for besdksnaring bestar av ansvariga for
besdksnaringsfragor i medlemskommunerna —
Bollebygd, Boras, Herrljunga, Mark, Svenljunga,
Tranemo, Ulricehamn och Vargarda

samt Borasregionen Sjuharads kommunalférbund.



Nulage

Borasregionen Sjuharad ida
J J J l'

Herrljunga
Vargarda
O

Varierat utbud i regionen svenljunga Tranemo

Mark

En attraktiv region som erbjuder mycket
Rikt kulturarv och historia
Konst, textil, mode och design
Naturen och skogen ar en styrka

Stort aktivitetsutbud; cykling, vandring, skidakning,
friluftsliv

Stort utbud av sma reseanledningar, guldkorn



Nulage
Borasregionen Sjuharad idag e
| ett bra lage ‘ i Herrljunga

Tillgangligt och nara — latt att ta sig hit

Storstadsnéra landsbygd L

—
—
—

En kreativ plats med driv

Bollebygd

Starka entreprenorer, foretagande med driv
Fa aret runt-entreprenodrer

Kreativa foreningar med driv

Svenljunga
Men med en otydlig profil
Boras och Ulricehamn de stora besdksmalen; dvriga
lite i skymundan
Otydlig profil
7



Mojligheter

« Att utveckla regionen till en mer hallbar
turistdestination; milj6, ekonomi och det sociala

« Satsa pa nara bestkare och hemester
« Tatillvara pa narheten till Landvetter

 Locka besokare fran grannlander, Tyskland och
Stockholm

« Tillganglighet och transporter

Fa invanare i regionen att bli ambassadorer
Bygga ett VI-vardskap

Ta till vara pa det ideella engagemanget i
regionen

Foretagandet och driv i regionen ar en styrka

* Engagera dessa grupper i besoksnaringen



Mojligheter

« Skapa paket dar vi kopplar samman aktiviteter, * Nyttja den rika kultur och historia som finns i
med boende, med mat regionen

» Kan koppla ihop det stora med det smaskaliga » Utveckla och synliggora matutbudet, lokalt och

narproducerat

» Utveckla naturupplevelserna for att locka fler
och for att tjana pengar * Arbeta mer med storytelling

» Satsa pa aktiv semester, olika malgrupper, » Forstarka varumarket
nischer

« Samverkan Over lansgranser — turister ser inga
» Bygga vidare pa det unika textilarvet granser



Utmaningar

 Att skapa Covid-sakra upplevelser och forsta sig
pa det nya normala

* Det ar ett minskat resande, affarsresande och
generellt, hur far vi dem att komma?

» Hur kan vi sakra evenemang och event?

» Daligt med resurser hos de sma aktorerna

Hitta satta att synliggora det smaskaliga

Minskad handelsturism och e-handel som
utmanar.

Vi behover locka med annat och hur far vi dessa
besokare tillbaka?

Att bygga ett gemensamt varumarke for en
spretig region

10



Utmaningar

Mota de dkade kraven pa hallbarhet och
hantera klimatutmaningarna

Att bygga trovardighet och visa pa det genuina
for en allt mer medveten och kritisk resenar

Hitta ratt kompetens och personal

Oka den digitala mognaden hos vara sma
aktorer

Fa besokare att spendera. Hur tjana pengar pa
natur?

Sasongsforlangning
Hitta samarbeten som mojliggor paketering

Gora det lattare att ta sig runt i regionen och
mellan besoksmal

11



/ 1dentifierade viktiga trender | omvarlden

1. Okad efterfragan pa naturupplevelser

Fler vill resa narmre

Efterfragan pa hallbara upplevelser okar 9
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Det genuina, personliga, akta och lokala okar i
varde

o

Fler onskar interaktiva upplevelser

6. Digital tillganglighet — fore, under och efter resan
— blir viktigare

7. Okat fokus pa halsa och en halsosam livsstil

12



7 identifierade viktiga trender i omvarlden

1 Okad efterfrdgan pa naturupplevelser

Vi ser att i ett mer urbant och digitalt samhalle finns
en storre langtan till naturen. | det framvaxande
digitala samhallet ser vi aven tendenser till
stressrelaterade sjukdomar till foljd av ett mer
uppkopplat vardagsliv och hoga prestationskrav
bade pa jobbet och pa fritiden. Naturen blir en
arena dar vi kan distansera fran tekniken och
aterhamta oss.

Forutom avslappning och vila kan naturen vara en
arena for traning och aktiva upplevelser som istallet
handlar om halsa och utmaning. Vi kan se att
intresset for aktiviteter sa som vandring och cykling
Okar starkt.

13



7 identifierade viktiga trender i omvarlden

2 Fler vill resa narmre

Vara undersokningar visar pa en trend dar att allt fler associerar att vara pa semester i hemlandet med
hog status medan allt farre anser att det ar hog status med exotiska upplevelser och att resa till platser

dar andra inte varit.

Som en foljd av tidspress och effektivisering av vart vardagsliv ser vi att huvudsemestern har blivit kortare
(farre dagar) men aven nar det galler avstandet (mer sallan exotiska resmal, oftare inhemska
destinationer). | Kairos Futures resvaneundersokning hos skandinaviska resenarer 2020 ser vi att korta
helgresor ar vad de flesta skandinaver har for avsikt att spendera mer pengar pa framdver. Det har beror
sannolikt delvis pa ett dkat hallbarhetsfokus, men kanske ocksa pa att innehallet i resan blivit viktigare an
sjalva destinationen, i takt med okad resvana.

Mojligheten till unika upplevelser i naromradet 6kar saledes i varde.

14



7 identifierade viktiga trender i omvarlden

3 Efterfragan pa hallbara upplevelser okar

Arbetet med langsikt hallbarhet blir en allt viktigare del av destinations-utvecklingsarbetet nar turismen okar.

De Okade kraven pa hallbarhet (social, ekonomisk och ekologisk hallbarhet) drivs idag i hog grad ocksa av
naringslivet. Foretag som inte visar omsorg om klimatet och samhallet riskerar att bli straffade av sina
konsumenter och kunder. P4 manga hall vaxer nu nya affarslosningar, system och kompetens inom nya
energisystem, transport- och logistiksystem och cirkular ekonomi fram som blir en naturlig del av en
langsiktigt hallbar besdksnaring.

15



7 identifierade viktiga trender i omvarlden

4 Det genuina, personliga, akta och lokala
Okar | varde

| en allt mer digital och tillrattalagd varld langtar vi
efter det akta. Vi vill uppleva akta natur och
kulturupplevelser. Runt om i varlden soker
besoOkare efter lokala guldkorn utanfor de
tillrattalagda turistfallorna.

De akta och genuina upplevelserna, dar viss
friktion ar en del, kommer troligtvis ha en stark
attraktionskraft framat. Framvaxten av initiativ
som "Airbnb experiences” och "Meet the local”
dar besokare kopplas samman med lokala
invanare for att fa en inblick i deras vardagsliv ar
ett typiskt exempel pa efterfragan pa det akta och
genuina.

16



7 identifierade viktiga trender i omvarlden

5 Fler onskar interaktiva upplevelser

Som ett led av 6kad konkurrens om besokarens
uppmarksamhet finns aven en okad forvantning
pa upplevelsen. ldag racker det inte langre att ha
en statisk och passiv upplevelse for att kanna
"wow”. | dagens “spelifierade” varld dar besokare
blivit vana vid digitaliserade och interaktiva
upplevelser, speglas aven detta av pa de fysiska
upplevelserna. Man vill kanna och klamma, lara
sig nagot nytt, utveckla nya fardigheter, tycka till
och vara medskapande for att f& mesta maijliga
utbyte av upplevelsen.
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7 identifierade viktiga trender i omvarlden

6 Digital tillganglighet — fore, under och efter
resan — blir viktigare

De delar av resecykeln som handlar om inspiration, inhamtning av information och bokning har de
senaste aren digitaliserats i en snabbare takt. For att ens bli patankt som resmal eller aktivitet ar det idag
ett maste att finnas i de digitala kanaler dar potentiella besokare befinner sig och letar information.

Vi forvantar oss ocksa battre tjanster och applikationer for att kunna gdora vad vi vill, hur vi vill, nar vi vill,
dar vi ar. Smartphoneutvecklingen ar en viktig komponent i manniskors forandrade kop- och
konsumtionsbeteenden, inte minst av upplevelser. Kartor, leder, information om platsen och utbudet

runtikring t.ex.

Att majliggora for besodkare att dela med sig av sin upplevelse samt se till att svara pa inlagg och
recensioner pa sociala plattformar blir viktigare.

18



7 identifierade viktiga trender i omvarlden

7 Okat fokus pa halsa och en halsosam livsstil

Vi ser ett allmant okat intresse for halsa, saval i b@g p B
fysisk och mental, och allt fler forsoker hitta vagar , Q'\
24 : A .‘,‘ }‘;‘.'

h

till en halsosammare livsstil.

Siffror fran SCB visar att 7 av 10 svenskar
motionerar eller idrottar minst en gang i veckan,
dar utomhustraning ar det vanligaste, och det
pratas allt mer om motion som en medicin mot
stress, angest och andra sjukdomar.

Samtidigt galler detta in hela befolkningen. Ett
annat segment ror sig istallet mot okad overvikt
och samre halsa.

19



ldentifierade osakerheter

Covid-19 Hemester; fortsatt intressant post-Covid?
Resenarer kraver mer flexibilitet vid En otryggare framtid?
bokning/avbokning

Klimat/vader
Ekonomin — vad hander nar stoden

forsvinner, finns alla foretag kvar? Hur ser Otrygghet/terrorism
hushallens ekonomi ut framover?

Fortsatta reserestriktioner, hur lange?

Fortsatta restriktioner kring
folksamlingar/event, hur lange?

20



Strategins byggstenar

Vision

Mission

Positionsteman

Strateqi

Forutsattning

Borasregionen/Sjuharad

— det givna valet i Vast for narodlade
globetrotters och aktiva upptackare

Utveckla besodksnaringens utbud och starka kommunikationen
mot potentiella och befintliga besdkare och invanare

Trana och tavla for
battre halsa

Koppla pa och
koppla av i naturen

Lara och uppleva
design, konst, textil

Produkt-, affars-
och destinations-
utveckling

(behalla sma-
skaligheten)

Utveckla
digitala och
fysiska
tillgangligheten

Gora invanare
till stolta
ambassadorer

Omvarlds-
bevakning
och analys

Paketera mera
(bo, ata, gora)

Lyfta mat-
upplevelserna

Tillsammans ar vi starka!
Samling runt destination Borasregionen Sjuharad

Hallbar utveckling

1. Sa lite onddig miljdpaverkan som maojligt 3. Fler bestkare nar och dar det inte ar fullt
2. Bra for boende och besokare 4. Fler jobb och jobb som gar att leva pa




Vision: Det givna valet i Vast for narodlade globetrotters och
aktiva upptackare

Besdksnaringen i Borasregionen Sjuharad behover
nagot att samlas kring, en riktning for det framtida
gemensamma arbetet. Genom att ta till vara, samla
och utveckla vara styrkor skapas forutsattningar for
att skapa en stark besoksdestination med en tydlig
profil. Att besdka Borasregionen Sjuharad ska var
ett givet val for de som reser och vill resa till
Vastsverige.

Vi vill bli en destination som attraherar narodlade
globetrotters; nyfikna besdkare som vill uppleva
och lara sig om det lokala, om kultur, fa nya intryck
och utvecklas. Var destination ska sta hogst upp pa
onskelistorna bland aktiva upptackare som vill ha
spannande naturupplevelser och aktiviteter av
hogsta klass, som vill rora pa sig och som manar
om att de sjalva och de i deras narhet ska ma bra.
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Vision: Det givna valet i Vast for ndrodlade globetrotters och
aktiva upptackare

Vi vill bli en destination som attraherar narodlade
globetrotters; nyfikna besdkare som vill uppleva
och lara sig om det lokala, om kultur, fa nya intryck
och utvecklas. Var destination ska sta hogst upp pa
onskelistorna bland aktiva upptackare som vill ha
spannande naturupplevelser och aktiviteter av
hogsta klass, som vill rora pa sig och som manar
om att de sjalva och de i deras narhet ska ma bra.

23



VISION: Det givna valet i Vast for narodlade globetrotters och

aktiva upptackare

| en allt mer snabbrorlig och tumultartad
omvarld vill Borasregionen Sjuharad vara en
besoksdestination som bidrar till hoja
besokares och invanares valmaende, saval
fysiskt som mentalt. Visionen uppmanar till
rorelse, till en aktiv livsstil, och till att fa fler
manniskor att bege sig ut och uppleva, bade
kultur och natur.

Vi vill erbjuda upplevelser som uppmuntrar till
larande, nytankande, interaktivitet och
idéutbyte. Borasregionen Sjuharad vill vara en
motesplats for besdkare och invanare.

Vi vill skapa vara egna, extra unika,
Sjuharadsupplevelser genom att bli bast pa att
kombinera kultur med natur.

Vi efterstravar en tillvaxt for regionens
besoksnaringsforetag och narliggande
verksambheter.

24



MISSION: Utveckla besoksnaringens utbud och starka
kommunikationen mot potentiella och befintliga besdkare och invanare

Genom att utveckla och kvalitetssakra utbudet
blir vi attraktiva for fler potentiella besokare,
bade utanfor och inom regionen.

Genom en forstarkt gemensam kommunikation
med tydliga budskap som samlar
destinationen nar vi fler.

Detta forvantas oka antalet besokare till
regionen, Oka sysselsattning och oka
omsattningen inom besoksnaringen. En valkand
och attraktiv destination forhojer aven
livskvalitén for de som bor, verkar och besoker
regionen.

25



Position: Koppla pa och koppla av i naturen

- Borasregionen Sjuharad ska utveckla sin

position inom naturturism.

Naturen ar en av Borasregionen Sjuharads
framsta tillgangar. Genom att gemensamt ta
fram och utveckla fantastiska naturupplevelser
sa skapas fler och starkare besdksanledningar
aret runt.

Vi ska erbjuda naturaktiviteter i hog klass;
valutvecklade vandrings-, cykel- och kanotleder
som stracker sig mellan kommunerna samt
fiskeupplevelser av hogsta rang.

- Mojligheten till skidakning, bade utfor och pa

marken, ska locka besokare aret runt!

Mojligheten att uppleva naturen fran en
cykelsadel ska locka bade nybdrjare och erfarna
cyklister i alla aldrar. Detta ska gora oss till en
av Vastsveriges basta cykeldestinationer.

Var natur ska vara en arena for valmaende och
halsa, en arena dar besokarna kan varva ner
och koppla av.

26



Position: Lara och uppleva design, konst, textil

- Borasregionen Sjuharad ska ta en position - Att kunna ta del av, och bidra till, regionens
inom design, textil, hantverk och utomhuskonst. stolta hantverks- och formgivningstradition ska

vara en stor besoksanledning. Vi vill aven

bygga ut utbudet av och kdnnedomen om var

« Vi ska vara ett av de framsta besoksmalen inom
det har segmentet. For den som vill uppleva

mode och lara sig mer om textil, design och utomhuskonst.
textilhistoria ska Borasregionen Sjuharad vara - Var unika kombination av design, textil,
det givna valet. hantverk och utomhuskonst med

naturupplevelser skapar rubriker och far oss att
sticka ut fran mangden.

27



PoOSItiION: Trana och tavia for battre halsa

- Borasregionen Sjuharad ska bevara och * Vi ska vara kanda for vara stora och fina

utveckla sin position inom halsa, idrott och
traning.

Vi ska vara det givna valet for aktiva besokare
och ha en tydlig profil som en aktiv destination
dar halsa och valmaende, saval fysisk som
mental, samt rorelse ar i centrum. Regionen ska
vara en plats dar alla, fran gemene man och
kvinna till elitidrottare, kan starka sin halsa och
sitt valmaende.

idrottsanlaggningar vilka lockar féreningar fran
hela Sverige och Europa. Vi vill att allt fler deltar
i vara tavlingar och lopp och att vara
traningslager i varldsklass ar vida kanda.

Vi vill utveckla var position som den naturliga
arenan for multisport-evenemang och forma allt
fler nationella och internationella idrottsgrenar
att vilja lagga sina masterskap i Sjuharad.

28



Strategi: utveckia digital och fysisk tillganglighet (mobilitet,
marknadsforing och salj)

* For att na ut till fler besokare behover vi
forstarka var digitala narvaro och
kommunikation.

» For att underlatta rorelse till och inom regionen
behover vi vara med i utvecklingen av nya och
battre mobilitetslosningar.

29



Strategi: Omvérldsbevakning och analys

« FOr att hdnga med i en allt mer snabbrérlig och
komplex varld kravs det att vi arbetar
kontinuerligt med att bevaka och analysera var
omvarld. Vi behover starka vara analytiska
kompetens inte minst nar det kommer till att
hantera datastrommar.
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Strategi: Produkt-, affars- och destinationsutveckling (behalla
smaskaligheten)

» For att starka attraktionskraften vill vi lyfta fram
befintligt utbud och stimulera till fler, attraktiva
och unika guldkorn. Vi vill framst jobba med att
bibehalla och starka smaskaligheten.
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Strategi: Lyfta matupplevelserna

« Matutbudet pa platsen en ar viktig bestandsdel i
ett minnesvart besok och far folk att vilja
komma tillbaka. Darfor behover vi lyfta
matupplevelserna. Det lokala, narproducerade
och vara unika smaker blir en viktig strategi
framat.
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Strategi: Paketera mera (bo, ata, gora)

« Ett litet guldkorn racker kanske inte for att
motivera nagon att resa till Sjuharadsregionen.
Darfor behover vi lyfta fram och visa pa hur en
semesterupplevelse kan se ut i sin helhet. Att
mojliggora egenpaketering av bo, ata, gora, pa
ett illustrativt satt, eller aven som fardiga
bokningsbara paket blir en viktig strategi.

33



Strategi: Gora invanare till stolta ambassadérer

* En av de viktigaste resanledningarna ar att
besoOka slakt och vanner. En av de viktigaste
informationskallorna ar ocksa slakt och vanner.
Darfor ar en nyckelstrategi att gora invanarna i
Sjuharadsregionen till ambassadorer.




Fbrutséttning: Samling runt destination Borasregionen Sjuharad

» Det kravs att det inom Borasregionen Sjuharad « FOr att lyckas med strategin och for att bl
finns en val etablerad samsyn kring vart vi vill framgangsrika mot 2025 kravs det saledes att vi
och att aktdrerna inom besodksnaringen arbetar gemensamt, med gemensam
samarbetar tightare och genomfor satsningar finansiering och budget dver
tilsammans. kommungranserna.

* Mot 2025 behover vi se till att vi drar nytta av
varandra och att vi inte ser varandra som
konkurrenter. En storre kunskap inom naringen
rorande vilka vi ar som verkar inom
besoksnaringen och vi gor ar nodvandigt om vi
ska kunna hjalpa varandra att vaxa.
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Forutsattning: Halbar utveckling

» Ett genuint hallbarhetstank ska genomsyra alla

de aktiveter och satsningar som gors inom
besoOksnaringen de kommande 5 aren.

» Genom att ansluta oss till Hallbarhetsklivet
skapas nodvandiga forutsattningar for att
besdksnaringen i Borasregionen Sjuharad ska
utvecklas pa ett verkligt hallbart satt mot 2025.

» Hallbarhetsklivet skapar en samsyn kring vilka
principer som ska vagleda Borasregionen
Sjuharads hallbarhets-arbete framat.

1. Sa lite onddig miljopaverkan som mgjligt
2. Bra for boende och besokare

3. Fler besokare nar och dar det inte ar fullt
4. Fler jobb och jobb som gar att leva pa

Las mer om Hallbarhetsklivet >>

36
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Appendix A:

|deer till aktiviteter och satsningar

Att utveckla den digital tillgangligheten genom
att utveckla en gemensam digital plattform dar
besoOkaren latt kan hitta, satta ihop egna paket
och boka bade stora och sma upplevelser fran
hela Borasregionen Sjuharad.

Utveckla Al-funktioner som hjalper och guidar
bestkaren till besoksmal som passar just deras
intressen och behov.

Gora det mgjligt att besOka vissa platser |
regionen virtuellt och pa att utforska hur digitala
hjalpmedel sa som VR/AR kan anvandas for att
skapa digitala och internativa upplevelser inom
natur och kultur.

Arbeta med kompetensutveckling. Utbilda de
sma aktorerna i digital marknadsféring och hur
man kan arbeta med sociala medier och gora
det enkelt for besokaren att dela sin upplevelser
efterat.

Skapa en Youtube-kanal for vi later bade kanda
och okanda personer utforska vad vi har.

Att locka besdkare genom att jobba med den
stora mangd smaskaliga aktorer, besdksmal
och besoksanledningar som finns i regionen.

Lyfta de sma guldkorn som finns utspridda i
hela regionen och gora de valkanda for bade
besOkare och invanare.
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Appendix A:

|deer till aktiviteter och satsningar

Koppla ihop de stora besoksmalen pa de stora
orterna med mindre aktorer pa de mindre
orterna.

Engagera invanare i besoksnaringen genom att
jobba med det stora lokala och ideella
engagemang som finns i regionen.

Inkludera invanare i Borasregionen Sjuharad i
destinationsutvecklingsprocesser och gora det
mojligt for dem att komma med idéer kopplade
till regionens utveckling.

Oka kéannedomen hos invanarna kring vad som
finns att upptacka i Borasregionen Sjuharad.

Invanarna ska kanna sig stolta dver allt
regionen har att erbjuda och vilja visa upp
regionen for deras med sig sina vanner, famil]
och besokare.

Att ta fram storslagna helhetsupplevelser
genom att ta fram fardiga attraktiva paket som
kopplar samman boende, mat och aktiviteter i
hela regionen.

Gora det mojligt for besOkare att bygga ihop
egna personliga paket med upplevelser inom
bo, ata, gora.

Skapa kommunoverskridande paket och
upplevelser.
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Appendix A:

|deer till aktiviteter och satsningar

Skapa ett forum for natverkande for att 6ka
kannedomen inom naringen rérande vilka
aktorer som finns och vad de erbjuder.

Skapa evenemang riktade mot de kringboende
sa att de vet vad man kan gora och uppleva i
naromradet.

En forbattrad kollektivtrafik kan gagna bade
bestkare och invanare i regionen. Fler
avgangar, till fler platser, under storre delar av
aret.

Skapa infrastruktur som gor det maijligt for
besoOkaren att ta sig runt i regionen utan egen bil

Utdkad och forenklad cykeluthyrning samt att
det ska vara mgjligt att ta med sig cykeln pa alla
kommunala och regionen transporter.

Utdkad trafik mellan knytpunkterna Landvetter
(for luftburna besokare) och Herrljunga (for
tagburna besokare)
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Appendix B:
Preliminara malgrupper

Svenskar

De aktiva svenskarna som onskar rorelse, liv och
natur nar de aker pa semester.

De medvetna besokarna som soker
kulturupplevelser, njutning och vardagslyx.

Utlandsmarknader

| samarbete med Vastsvenska Turistradet
bearbetas och prioriteras ett antal utvalda
utlandsmarknader.

Sjuharadsbor

Overtyga de viktigaste ambassadodrerna sa att de i
sin tur promotar Borasregionen och fa deras gaster
att stanna en natt till.

Naringen, politiker och kommuner

For att fa naringen, politiker och kommunerna att
investera tid och pengar i det vi gér behdver vi fa
dem att tro pa oss och vart arbete.
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